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NFTがユーザー協創のマネジメントへ与える影響

蒋　　　　　博　　文

概要　NFT（Non-Fungible Token ： 非代替性トークン）は模倣困難性，トレーサビリティ，

所有権の証明によってデジタル資産の流通を保証し，デジタル・エコシステムが持ついく

つかの特性を刷新しつつある。本稿では，文献レビューを通じて近年急成長を遂げている

NFT の視点からユーザー・コミュニティと UGC（User Generated Content）を再考し，

こうした技術的変化が今後のオンライン創造活動のマネジメントに与えうる様々な影響を

検討する。

Abstract  Non-Fungible Token （NFT） guarantees the circulation of digital assets 

through imitation resistance, traceability and proof of ownership, and is also renewing 

some of the characteristics of digital ecosystems. Through a literature review, this 

paper reconsiders user communities and UGC （User Generated Content） from the 

perspective of NFTs, which have been growing rapidly in recent years, and examines 

the various impacts that these technological changes may have on the management of 

online creative activities in the future.
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